
Akcja „We� paragon” 

 

Ruszyła letnia ogólnopolska akcja „We� paragon”, u�wiadamiaj�ca jak wa�ne jest 

ewidencjonowanie sprzeda�y i wydawanie paragonów fiskalnych. Do ko�ca wakacji 

inspektorzy b�d� zach�ca� konsumentów do brania paragonów fiskalnych i sprawdza�  

czy sklepikarze i restauratorzy prawidłowo ewidencjonuj� sprzeda�. 

 

Z zastosowania kas rejestruj�cych wynikaj� korzy�ci, które s� zwi�zane nie tylko  

z interesem bud�etowym. Dotycz� one przede wszystkim podatników, zarówno konsumentów jak 

równie� sprzedaj�cych towary i usługi.  

Ka�da osoba kupuj�ca towary lub usługi powinna otrzyma� dokument potwierdzaj�cy 

dokonanie zakupu. Je�eli sprzedawca posiada kas� fiskaln� b�dzie to paragon, jako wydruk z kasy 

rejestruj�cej. Paragon informuje mi�dzy innymi o cenie, danych sprzedawcy, cz��ciowej strukturze 

ceny towaru (z podaniem wysoko�ci stawek podatku VAT dla poszczególnych grup towarowych). 

Nale�y zaznaczy�, i� paragon powinien by� wr�czony klientowi bez jego dodatkowych 

stara�. Niestety, nie zawsze takie zachowania s� dla wszystkich sprzedaj�cych oczywiste, dlatego 

klienci powinni sami ��da� paragonów, gdy� jest on dla nich wa�ny z kilku powodów.  

Po pierwsze, ułatwia klientowi dochodzenie swoich praw w przypadku, kiedy zakupiony 

towar lub usługa nie odpowiada jako�ci deklarowanej przez producenta lub posiada wady. 

Umo�liwia klientowi rachunkow� i rzeczow� kontrol� poprawno�ci rozliczenia transakcji. Pomaga 

w prowadzeniu porówna� cenowych w sieci handlowej. 

Po drugie, sprzyja uczciwej konkurencji. Ka�dy sprzedawca wydaj�c paragon, jednocze�nie 

rejestruje swoje obroty. Klient ��daj�c paragonu zmusza niejako sprzedawc� do stosowania czystych 

reguł konkurowania. Je�eli klient nie chce paragonu, sprzedawca mo�e nie „nabi�” transakcji  

na kas�, czyli praktycznie nie rejestruje jej, a zatem – skoro nie ma transakcji  

nie ma te� odprowadzanego podatku VAT. 

Po trzecie, bior�c paragon klienci mog� oczekiwa�, i� zapłacony podatek powróci do nich  

w sposób po�redni, poprzez zadania realizowane i finansowane przez pa�stwo. Je�eli sprzedawca 

wyda paragon, b�dzie musiał odprowadzi� nale�ny podatek do bud�etu pa�stwa. Klient mo�e by�  

w tej sytuacji pewien, �e zapłacony przez niego, naliczony w cenie podatek, uwidoczniony  

na paragonie, rzeczywi�cie trafi do bud�etu. Czyli ��daj�c za ka�dym razem paragonu, konsumenci 

przyczyniaj� si� do zwi�kszenia wpływów do bud�etu. To z kolei mo�e skutkowa� wi�kszymi 

nakładami np. na popraw� naszego bezpiecze�stwa czy szkolnictwo.  

Po czwarte, bior�c paragon klienci przyczyniaj� si� do likwidacji „szarej strefy”. Sprzedawcy 

nie maj� mo�liwo�ci ukrywania swoich dochodów. 



 

Nale�y zwróci� uwag�, �e cz��� podatników uchyla si� od obowi�zku instalowania  

kas fiskalnych. S� równie� i tacy, którzy mimo tego, �e posiadaj� kas� fiskaln�, nie rejestruj� 

obrotów, czyli ukrywaj� swoje dochody. Tym bardziej w celu stworzenia równych warunków 

konkurowania na rynku, konsumenci powinni ��da� paragonu. Wa�ne, aby o cenie towaru  

czy usługi decydowała operatywno�� sprzedawcy i uczciwa konkurencja, a nie nierzetelno��. 

 

Ustawodawca ustaw� z dnia 11 marca 2004 roku o podatku od towarów i usług, nało�ył  

na uczestników obrotu gospodarczego obowi�zek rejestracji czynno�ci handlowej. Prowadzenie 

ewidencji obrotu i kwot podatku nale�nego powinno by� dokonywane przy zastosowaniu kas 

rejestruj�cych. 

Kasa fiskalna jest jednym z czynników gwarantuj�cych ochron� praw konsumenckich  

na rynku detalicznym. Ponadto ułatwia i przyspiesza ewidencj�, upraszcza operacj� deklaracyjnego 

rozliczenia. Mo�e ułatwia� kontrol� bie��cych stanów magazynowych. Dzi�ki kasie fiskalnej 

sprzedawca uzyskuje wydruki specjalnych raportów dobowych lub innych okresowych, 

zawieraj�cych szczegółowe dane o wysoko�ci obrotów, ich strukturze, wysoko�ci podatku, które 

stanowi� gotow� podstaw� do sporz�dzenia przez niego deklaracji podatkowej.  

Tak, wi�c kasy fiskalne, to ogniwo ł�cz�ce sfer� zainteresowa� konsumenta, sprzedawcy i bud�etu 

pa�stwa a skuteczno�� i sprawno�� tego systemu w du�ej mierze zale�y od zachowa� 

konsumenckich. 

 

Kilka informacji statystycznych: 

1. liczba podj�tych przez Urz�d Kontroli Skarbowej w Poznaniu na terenie Wielkopolski 

działa� sprawdzaj�cych w stosunku do sprzedawców zobowi�zanych do rejestracji 

obrotów przy u�yciu kas fiskalnych w okresie od 1 stycznia 2011 r. do 15 czerwca 2011 

r. wyniosła 3.237, 

2. liczba mandatów wystawionych przez inspektorów kontroli skarbowej w Poznaniu  

za okres od 1 stycznia 2011 r. do 15 czerwca 2011 r. w zwi�zku z naruszeniem przepisów 

w zakresie ewidencjonowania sprzeda�y za po�rednictwem kas fiskalnych wyniosła 

1.488, 

3. warto�� mandatu ustalona zgodnie z art. 48par.2 KKS wynosi; 

- min 138,60. zł 

- max 2.772 zł 

 


